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Milei y la geoeconomia trumpiana

- s casi seguro que la in-

- esperada victoria de Ja-

" vier Milei en las elec-
ciones legislativas de

medio mandato tiene

mucho que agradecer a su co-

‘nexion ideolégica con Donald
Trump. No necesariamente por-

que quienes le votaron participen
de ella. Se trata de una politica de
gestos mas que de una ideologia
propiamente dicha; o de ruidosos
_aspavientos, como el de presentar
su programa empuiiando una mo-
tosierra. Si su compatriota Ernes-
to Laclau intenté dotar de respe-
tabilidad teérica al populismo de

izquierdaslatinoamericano, Milei

se conformo con reducir el liber-
tarismo a mera caricatura escéni-
ca. Lo cierto es que el primero se

empantané en el clientelismo, la -

corrupcién y la quiebra econé-
mica, mientras que el conserva-
durismo de Mauricio Macri solo
consiguié elevarla deuda aniveles
estratosféricos. Faltaba algo dis-
tinto, y Milei lo olfated.

Todavia no ha conseguido
desterrar el calificativo de “el
loco”, sigue pesando el eseanda-
lo de corrupcién de su herma-
na o el abandono de los grupos
sociales mas afectados por sus
recortes, pero su relativo éxito
a la hora de domar la inflacién
y apuntalar algiin crecimiento
econémico le ha permitido ob-
tener este nuevo crédito electo-
ral. Eso y las palabras de Trump
del “si pierde no vamos a ser ge-
nerosos”, trasunto, por su efec-
to performativo, del “whatever
it takes”de Mario Draghi. En un
pais todavia necesitado de ajus-
te en sus principales ejes macro-
econdémicos, no es cuestion de
despreciar esos 20.000 millones
prometidos.

Lo interesante de estatltima
eleccién ha sido, pues, observar

como el trumpismo comienza’a _

funcionar como mercancia de
exportacién ideolégica apalan-
cada sobre eso que hoy recibe
el nombre de geoeconomia. Se
trata de satisfacer los intereses
geopoliticos de EE UU median-
te el uso de herramientas eco-
némicas, a la vez que se ofertan
los valores de la ideologia MA-
. GA en el mercado de las guerras
culturales. Sobre esto ultimo fue
interesante leer la entrevista de
The Economist a Steve Bannon,
uno de sus maximos promotores,
donde habla sin pelos en la len-
gua de la existencia de algo asi

como una internacional nacio-

nalpopulista en perfecta sinto-
nia respecto a susfines.

Por geoeconomia habria que
entender, sin embargo, algo dis-
tinto, aplicado también por Chi-
na, ese uso delas relaciones eco-
nomicas para establecer su drea
de influencia. Trump lo utiliza
a trompicones, pero detras ese
aparente caos marca de la casa,

y con los aranceles como pringci- -
pal amenaza, hay un claro disefio’

estratégico. Respecto a Ameérica
Latina parece mas que eviden-
te que se desea reubicarla bajo
las tradicionales coordenadas de
la teoria de la dependencia, ha
vuelto a concebirse como “pa-
tio trasero” del gigante del nor-
te. La defensa de Milei o de otros

candidatos de extrema derecha

—a ver que ocurre en Chile en
sus proximas elecciones— asi lo
atestigua. Pero también, y sobre
todo, esa teatral escenificacion
de fuerza naval en el Caribe di-
rigida a derrocar a Maduro con
la excusa del ataque al narcotri-

fico, olas graves amenazasa Gus- -

tavo Petro.
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Si, volvemos a la geopolitica
de las zonas de influencia, impul-
sada ahora también por la nece-
sidad de obtener un facil acceso
arecursos estratégicos. El poten- .
cial de América Latina a este res-
pecto es casi ilimitado, algo de
lo que ya se percat6 China hace
afnos y cuya proyeccion en el con-
tinente se desea ahora atajar. Es
importante tomar conciencia de
las consecuéncias de esta nueva
“doctrina” en la que elinterés es-
tratégico prima sobre el respeto
al autogobierno, un imperialis-
mo de nuevo cuiio.
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